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DISTRIBUCIÓN DE LAS DIRECCIONES DE IP EN EL MUNDO

Fuente: https://www.google.es/search?q=internet+world+map&tbm=isch&source=iu&ictx=1&fir=Pzwtqm‐0pPvY2M%253A%252CrpL0Z5X8glNMWM%252C_&usg=__tngutldPCO0‐
meT3xLl1gcpLGj8%3D&sa=X&ved=0ahUKEwjesMDJxIXbAhUlOsAKHRbrAEIQ9QEILzAD#imgrc=Pzwtqm‐0pPvY2M:











¿CÓMO COMPRAMOS DESDE EL ORDENADOR O DESDE EL MÓVIL?
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Problemas: 

• Empresas/entidades con frecuencia de pequeña 
dimensión, 

• Diseminadas en el territorio 
• Muchas localizadas en el ámbito rural,
• Presentes en múltiples sectores y actividades 
• Muchas sin ánimo de lucro
• Con falta de recursos económicos, humanos, 

materiales, …

FALTA 
DE 

COMPETITIVIDAD
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Un nuevo concepto de publicidad 

• Segmentación de mercados
• Público objetivo
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ACCIÓN EFECTO

B2B mercados electrónicos
B2C tiendas virtuales



TOP 10 
Países en 2017 con más ingresos derivados del comercio 

electrónico

Fuente: https://www.latamclick.com/estadisticas‐comercio‐electronico‐2017‐tendencias‐2018/
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RETOS

 Conocer los obstáculos de las diferentes FAMILIAS de la Economía Social para la 
no incorporación de las TICs.

 Estrategias de información y comunicación de los diferentes usos y beneficios 
de las TICs.

 Formación. Crear profesionales capaces de incorporar las TICs.
 Motivar y provocar el cambio. Vencer los miedos y barreras de los 

protagonistas del cambio.

Gobiernos
Proporcionar

medios

Agentes de la 
Economía Social
Interiorizar las 

TICs
Académicos
Investigar
Transferir 

conocimiento



Muchas Gracias
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