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CURVAS DE ADOPCION DE DISTINTAS TECNOLOGIAS EN EE.UU
(MILLONES DE USUARIOS)
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Estadisticas mundiales de Internet
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NOTES: (1) Internet Usage and World Population Statistics estimates in Dec 31, 2017. (2) CLICK on each world region name for
detailed regional usage information. (3) Demographic (Population) numbers are based on data from the United Nations Population
Division. (4) Internet usage information comes from data published by Nielsen Online, by the |nternational Telecommunications
Union, by GfK, by local ICT Regulators and other reliable sources. (5) For definitions, navigation help and disclaimers, please refer

to the Website Surfing Guide. (6) The information from this website may be cited, giving the due credit and placing a link back to
www.internetworldstats.com. Copyright © 2018, Miniwatts Marketing Group. All rights reserved worldwide.




DISTRIBUCION DE LAS DIRECCIONES DE IP EN EL MUNDO
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Fuente: https://www.google.es/search?q=internet+world+map&tbm=isch&source=iu&ictx=1&fir=Pzwtqm-0pPvY2M%253A%252CrpL0Z5X8gINMWM%252C &usg= _tngutldPCO0-
meT3xLI1gcplGi8%3D&sa=X&ved=0ahUKEwjesMDJxIXbAhUIOsAKHRbrAEIQ9QEILzAD#imgrc=Pzwtgm-0OpPvY2M:













Volumen de ventas del comercio electronico a nivel mundial desde 2013 hasta 2018
(en miles de millones de USD)

Fuente: https://es.statista.com/estadisticas/634596/ventas-de-comercio-electronico-minorista--2018/




¢COMO COMPRAMOS DESDE EL ORDENADOR O DESDE EL MOVIL?

Fuente: https://www.latamclick.com/estadisticas-comercio-electronico-2017-tendencias-2018/
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POSIBLDADES O INTERNET PARA LA ECONOMASOCIAL

Problemas:

=

 Empresas/entidades con frecuencia de pequeia
dimension,

Diseminadas en el territorio FALTA
Muchas localizadas en el ambito rural, DE
Presentes en multiples sectores y actividades

Muchas sin animo de lucro COMPETITIVIDAD
Con falta de recursos economicos, humanos,
materiales, ...
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¢COMO PUEDEN AYUDAR LAS TICS?
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Un nuevo concepto de publicidad

e Segmentacion de mercados
 Publico objetivo
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EFECTO

v'Facilita comunicacién con agentes Internos (socios y
trabajadores) y externos (clientes, proveedores, ...)
v'Facilita la difusién de valores

v'Permite saltarse intermediarios
v'Medio publicitario barato
v'llega a clientes més sofisticados

¥'Abarata costes en la empresa

v'Teleformacién, teletrabajo

v'Resta importancia a distancias fl'sicasa[BZB mercados electronicos

B2C tiendas virtuales



TOP 10
Paises en 2017 con mas ingresos derivados del comercio
electrénico

Fuente: https://www.latamclick.com/estadisticas-comercio-electronico-2017-tendencias-2018/
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RETOS

v Conocer los obstaculos de las diferentes FAMILIAS de la Economia Social para la
no incorporacion de las TICs.

v’ Estrategias de informacién y comunicacion de los diferentes usos y beneficios
de las TICs.

v Formacion. Crear profesionales capaces de incorporar las TICs.
v Motivar y provocar el cambio. Vencer los miedos y barreras de los
protagonistas del cambio.
Agentes de la
Economia Social
Interiorizar las Académicos
Gobiernos TICs Investigar
Proporcionar Transferir

medios ntt

conocimi
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